
Додаток 1 до Положення про 
громадський бюджет (бюджет 
участі) у місті Чернігові

Бланк-заявка пропозиції (проекту), реалізація якої відбуватиметься за 
рахунок коштів громадського бюджету (бюджету участі) у місті 
Чернігові на 201_ рік та список мешканців міста Чернігова, які 

підтримують цю пропозицію (проект)

Ідентифікаційний номер проекту
(вписує уповноважений робочий орган )

Примітка: пункти, зазначені є обоє ’язковгши для заповнення!

1.* Назва проекту (не більше 15 слів):

....  ...................................................................

2 *  Вид проекту (необхідне підкреслити і поставити знак „ х ”, який вказує сутнасть 
витрат): 

видатки: К г '
поточні 1 _ капітальні

Проект буде реалізовано на території міста Чернігова (впишіть назву житлового 
масиву/мікрорайону)'.
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3.* Адреса, назва установи/закладу, будинку:
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4.* Короткий опис проекту (не більше 50 слів)

ж-

АШ ?. Н і& й М Л .. А №2. А  АА.ААУ.!. і .. Ж  Щ Л / Ш  Я . 

'О а Ш і Ш-А. ... т м  /СМ л/)и..
.  ' 2 9 .  . . . . і .М Х .г .А  м к є А  к :  ш .  • • ̂ с и  ь - а  1 . .  Ж ' .  С і Щ .

’Лік'А/С.. Л у .  и  ІЬ/МІЇІК . .. .ф .

..ІАіОА.
Хк. 0
тім,

 Н . І ^ и о и  к  ■ . /• ? - Ш

.. .О  ш '.м  с



5. Опис проекту (примітка: опис проекту не повинен містити вказівки на с у б ’єкт, 
який може бути потенційним виконавцем проекту): /
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6.* Інформація стосовно доступності (результатів) проекту для мешканців міста 
Чернігова у разі його реалізації:
(примітка: інформація щодо доступності може стосуватися, наприклад, годин 
роботи о б ’єкту, можливої плати за користування, категорії мешканців, які зможуть і 
які не зможуть користуватись результатами реалізації даного проекту)
. І.а .... .... Мії-Л.Ї*... .ЗЖАмлЬ... /. ЖММу/Місн... .. $.£<г
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7. Обґрунтування необхідності реалізації проекту, а також його бенефіціари
(основна мета реалізації проекту; проблема, якої воно стосується; запропоновані 
рішення; пояснення, чому саме це завдання повинно бути реалізоване і яким чином його 
реалізація вплине на подальше життя мешканців; основні групи мешканців, які
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8.* Орієнтовна вартість (брутто) проекту (всі складові проекту та їх орієнтовна
вартість) (/с^ ис с Ьр; ё  ,н  Р : - ____________

Складові завдання
Орієнтовна вартість 

(брутто), грн
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9.* Список з підписами щонайменше 15 громадян України, які належать до 
територіальної громади міста Чернігова, мають право голосу та підтримують цю 
пропозицію (проект) (окрім його авторів), що додається. Кожна додаткова сторінка 
списку повинна мати таку ж форму, за винятком позначення наступної сторінки 
{необхідно додати оригінал списку у  паперовій формі).

11.* Контактні дані авторів пропозиції (проекту), які будуть загальнодоступні, у 
тому числі для авторів інших пропозицій, мешканців, представників ЗМІ, з метою 
обміну думками, інформацією, можливих узгоджень і т.д. (необхідне підкреслити):

^висловлюю., свою згоду на використання моєї електронної адреси
к . . Ш  /К ?і-Ж / / . .......................  .......... для зазначених вище цілей

Підпис особи, що дає згоду на використання своєї електронної адреси .
б) не висловлюю згоди на використання моєї електронної адреси для зазначених вище 
цілей.
Примітка:
Контактні дані авторів пропозицій (проектів) (тільки для Чернігівської міської 
ради), вказуються на зворотній сторінці бланку-заявки, яка є недоступною для 
громадськості.
12. Інші додатки (якщо стосується)'.

О)^фотографія/і', які стосуються цього проекту,
б) мапа з зазначеним місцем реалізації проекту,
в) ініщ, суттєві для заявника проекту, які саме?

...............................................................................................................................

з







ЙІ-. ■. і^ „ т *  ̂Ч ■

МШ:

З в  

в в і
розвитку
відкриті в туристичній с 
Споруди історико-культурного 
значення підігрівають інтерес до 
відвідування міста серед 
потенційних відвідувачів.
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Створення художнього о ф о р м лш н я ^ 
фасадів міста вже сьогодні пю ейм е 
увагу до туристичного ЧернІГофк За 
попередніми підрахунками40тис. 
лю дей зможуть щоденно спостерігати 
малюнки та ділитись/фото з ними 
через мережу інтернет. Що допоможе 
розрекламувати місто та повідомити 
про діяльність мецената.
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кількість будинків що псують 
культурних та Історичних споруд; висвітлення та
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Для інвестора:
• Створення іміджу мецената 

та просвітника краю
• Першість та компетенцію в 

розвитку туризму
• Ореол популяризатора міста
• Висвітлення в ЗМІ та 

соціальних мережах
• Довгострокова реклама, без 

оплати білбордів (до 10 р.)
• Аудиторія спостерігачів 

близько 30-40тис. В день.
• Підвищить рейтинг у 

населення

Для міщан та міста
• Підвищення інвестицій в місто
• Розширення географії ^  

туристичних маршрутів / ,
• Позитивне враження волонтерів 

з ЄС, США та ін. держав, / у  /
• Збільшення потоку туркц^пв /
• Збільшення напливу в бюджет з 

продажу туристичних послуг та 
продукції у/

• Підвищення компетенції міщан 
щодо історії та культури міста

• Створення «Фішки» міста
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'« \V ^  Jiл'**ччйфі'* '•-■ *Вихідці з відоме? за кордоном команди 
професіоналізм І змогли піднятись на рівень вище.
На їхньому рахунку участь у взятті рекорду України, щодо оформлення 
найдовшого фасаду, близько 3 км, зареєстрованого в книгу рекордів

■ *

України в 2011 р.
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Оформлення на київському морі, 
формули 1 на воді.
Співпраця з відомими брендами, 
такими як «Pepsi» та ін. 
їхня робота завжди відрізнялась '  

швидкістю та якістю виконання^
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Створення тематичнихм 
Розмістити в центральній частин!
Ми пропонуємо комплексне рішення з 4 ф ас 

так і окремих його частин. Розміщення логотипу, ФЮ, торгової марки на малюнку. Це нее 
вважається рекламою і не податкується як політагітація. Є засобом підтримки мистецтва та

культури міста.
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Будівельні витрати складаються:
Оренду риштування -  2 грн/м2 за добу 
Монтаж -200грн -  1 день 
Демонтаж -  200 грн -  1 день 
Привезення/відвезення риштування -  120грн.

Фарби аерозольні, замовляються напряму від 
виробника (Оеи). Строк служби 10 років.

Ціни застосовані до основних ескізів.





Фасад в районі 
«Масани» 

Робота -  40,000 
Фарби -  8,500 

Буд. Мат. -  8,480 
Час -1 2  днів 

Сума -  56,980



Фасад в районі 
«Круг» 

Робота -  33,600 
Фарби -  7,000 

Буд. Мат. -  7,120 
Час -  11 днів 

Сума -  48,400



Фасад в районі 
«Стометрівка» 

Робота -  27,600 
Фарби -  6,000 

Буд. Мат. -  6,440 
Час -  9 днів 

Сума -  40,040









ВИГОДА СПІВПРАЦІ
Вирішення проблем міста 

Розміщення логотипу, торгової марки, назви партії, ФІО на малюнку 

Цільова аудиторія, лояльність населення міста (понад 40 тис. Щоденно) 

Імідж поціновувача мистецтва та мецената розвитку міста

Довготривала реклама без оренди білбордів та торгових площ  (близько 10 років)
/

Безкоштовне висвітлення в пресі, ТВ , соціальних мережах (фото користувачів)^





Агент команди Нп 
Коваль Олександр Вікторович 
Телефон: +380937830603 
Е-адреса: koolvi@mail.ru у

mailto:koolvi@mail.ru

